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Inside Out

F a m i g l i a  e  s o c i e t à
Fa m i g l i a  e  s o c i e t àÀ COME PUBBLICITÀ

La locandina del film, nei cinema da questo mese, 
che ha per protagoniste cinque emozioni che abitano 
la psiche della piccola Riley e quella di ognuno di noi.

Il nuovo film d’animazione della 
Pixar mostra come la nostra 
sfera emotiva trasforma ogni 
comunicazione che riceviamo


