A COME PUBBLICITA

on mol-

te  pa-

rabole

dello

stesso
genere annuncia-
va loro la Parola,
come  potevano
intendere. Senza
parabole non par-
lava loro, ma in
privato ai suoi di-
scepoli  spiegava
ogni cosa» (Mc 4,
33-34).

Il miglior co-
municatore di tut-
ti i tempi si servi-
va di parabole per
spiegare il Regno
di Dio a platee
analfabete, ma ai
propri  discepoli
parlava in altro
modo. Perché due
linguaggi diversi
per spiegare lo stesso con-
tenuto? Un pubblico con
cultura e interessi diversi
rispetto a quelli dell’oratore
(es. insegnante-alunni) pud
essere coinvolto soltanto
con esempi o storie (lin-
guaggio emotivo) ricon-
ducibili alla propria espe-
rienza di vita (un pastore
alla ricerca di pecorelle
smarrite, un seminatore,
etc). Invece, il linguaggio
razionale — basato su rego-
le e concetti — pud essere
compreso quando pubblico
e speaker condividono gli
stessi interessi (es. parlare
di igiene dentale in un con-
vegno di dentisti).

Oggi i film sono le fia-
be/parabole moderne piu
efficaci per trasmettere
cultura, influenzando i
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E DOVE LI TROVO I SOLDI/?
O ASSUMO I SUPPLENTI
O COMPRO I CACCIA F35!

Scuola. La Corte di Giustizia Europea ha condannato
il governo italiano ad assumere 250.000 supplenti
precari, dopo il reiterato rinnovo
dei loro contratti a tempo determinato.

Parabole
mediatiche

| film sono i racconti piu efficaci per
trasmettere cultura. Il caso Disney

comportamenti di gran-
di masse di popolazione.
Per difendere la multicul-
turalita, una norma della
Comunita europea obbli-
ga la Disney a reinvestire
il 10 per cento dei ricavi
realizzati in Italia (o in

altri Paesi come Francia,
Germania, etc) in film d’a-
nimazione di produttori
indipendenti di espressio-
ne italiana. Ma la Disney
ha chiesto una deroga per
il nostro Paese, per I'im-
possibilita di trovare pro-
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duzioni con i re-
quisiti qualitativi
idonei per essere
trasmesse sui ca-
nali Disney.

Alcuni produt-
tori indipendenti
italiani (come la
Rainbow, che re-
alizza le Winx, e
Atlantyca che cu-
ra Geronimo Stil-
ton) si sono rivolti
all’ Autorita italia-
na per le garanzie
nelle comunica-
zioni  (Agcom),
che ha dato ra-
gione alla Disney,
esonerandola dal
finanziare  film
d’animazione di
espressione italia-
na, nel complice
silenzio della no-
stra classe politi-
ca.

Credo che la questio-
ne sia importante: se la
Disney ha ragione, il go-
verno italiano dovrebbe
rispondere (e ripristina-
re immediatamente) dei
cessati finanziamenti ai
talenti d’animazione ita-
liani (come la “Lanterna
Magica”, che ha realizza-
to eccellenti produzioni
come La Gabbianella e il
Gatto) che, a differenza
dei colleghi europei, so-
no abbandonati a sé stessi
da molti anni. Se la Di-
sney ha torto, la decisione
dell’Agcom dovrebbe es-
sere subito corretta da co-
loro che negli ultimi anni
hanno cancellato le risorse
alla scuola italiana d’ani-
mazione.
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